Kreativni spolecenstvi uméni, védy a technologie

Praha, 26. - 27. 3.

Z rozhodnuti Evropského parlamentu
a Rady Evropy byl rok 2009 vyhlaSen Ev-
ropskym rokem kreativity a inovace a Mi-
nisterstvo kultury Ceské republiky v ram-
ci Ceského predsednictvi v Radé Evropy
zorganizovalo v Praze sv(j nejvyznam-
néjSi projekt, konferenci Férum pro krea-
tivni Evropu. Evropsky komisar Jan Figel
doufa, ze obé akce nezlstanou jednole-
tou kvétinkou, ale ope€ovavanymi trval-
kami, protoze kreativitu a schopnost ino-
vace potfebujeme vSichni.

Svétova ekonomika prosla v posled-
nich tfech dekadach hlubokymi zména-
mi. Vyspéla pramyslova ekonomika Ev-
ropy, Severni Ameriky a Japonska byla
postupné nahrazovana znalostni ekono-
mikou transformovanou mys$lenkami do
kreativni ekonomiky. Re¢eno zjednodu-
8ené, v soutézi o penize, slavu a uspéch
nahradil mozek svaly. Toto vSe reflektuje
i Lisabonska strategie, zalozena na kon-
sensu evropskych lidr( v bfeznu 2000,
ktera vytycila nezbytna opatfeni pro pro-
vou ekonomiku, zaloZzenou na znalos-
tech®, do roku 2010. Jednou z odpovédi
CR na Lisabonskou smlouvu v oblasti
vzdélavani byla i iniciativa ministra Skol-
stvi Eduarda Zemana Koncepce statni
informaéni politiky ve vzdélavani, kterou
vlada schvalila 10. 4. 2001. Podle ni mé-
ly byt do konce roku 2001 vSechny Skoly
v Ceské republice, stejné jako vSechny
Skoly EU, pfipojeny k internetu. To si
v prvni fazi vyzadalo zhruba 1,3 miliardy
korun, v letech 2002 a 2003 dalSich
900 miliond a v letech 2004 a 2005 pak
kazdy rok 600 miliond. V roce 2006 pfi
pfipravé rozpoc¢tu na rok 2007 nedoslo
k navySeni rozpoétu MSMT o &astku na
realizaci informacnich a komunikaénich
sluzeb ve Skolach a od roku 2007 tak ze
strany statu fakticky ustala cilena a sys-
tematickd podpora rozvoje ICT ve $ko-
lach. Vysledek? Ve srovnani s ostatnimi
zemémi Evropské unie, pfipadné staty
OECD, dosahuje CR podprimérnych vy-
sledkU, zejména pokud jde o informacni
vzdélanost studentd, uditell a vyuziti ICT
pro potfeby vyuky, Skolni agendy a dal-
Sich vzdélavacich procest. A tak se pfiji-
maji dal$i dokumenty...

Kdyz se po 5 letech, v roce 2005, zji-
stilo, ze o¢ekavana dynamika EU nepfi-
chazi a nlizky zaostavani Evropy v zna-
lostni ekonomice za USA se jesté vice
rozeviraji, ambice poklesly a Lisabonska
strategie se zjednoduSila. A nasleduji
dalSi dokumenty! Napfiklad Evropsky

parlament schvalil v roce 2007 zpravu
o Uvadéni znalosti do praxe: Siroce zalo-
zené inovacni strategii pro EU, v niz kon-
statuje, Ze EU nutné potfebuje inovaéni
strategii, ze sice disponuje Spic¢kovymi
centry pro rozvoj védomosti a vzdéla-
nosti, ale ,malo hospodarsky podnécuje
uziti téchto védomosti jako zékladu pro
rozvoj inovaci“.

Mezitim na druhé strané oceanu Ri-
chard Florida publikuje v roce 2002 kni-
hu Vzestup kreativni tfidy (The rise of the
Creative Class), v niz identifikuje kreativ-
ni tfidu, kterou tvofi védci, inZzenyfi, de-
signéfi, architekti, pracovnici ve vzdéla-
vani, uméni nebo zdbavé. A tyz autor
s Irene Tinagli, publikuje v roce 2004 do-
kument Europe in the Creative Age
s udaji o procentualnim podilu kreativni
tfidy na celkové zaméstnanosti v 15 ze-
mich EU a porovnava je s prehledy
z USA. Kreativni pramysl| dal nabyva na
ekonomické sile, jeho podil na tvorbé
HDP a rustu zaméstnanosti stoupa. Pod-
le udaju Odile Quintin, generalni fedi-
telky pro vzdélavani a kulturu Evropské
komise, pfednesenych na Féru pro krea-
tivni Evropu v Praze, se kreativni pru-
mysl EU podili 2,6 % na tvorbé HDP, te-
dy vice nez primysl automobilovy C¢i
chemicky, a poskytuje 3,1 % pracovnich
mist Unie. Institut uméni — Divadelni
ustav, jenz pro Ministerstvo prace a so-
cidlnich véci CR vypracoval analyzu sou-
Casnych vazeb trhu prace se sektorem
kultura, uvadi, Ze v sektoru kultury a do-
padu aktivit sektoru na zaméstnanost
v ostatnich odvétvich ¢eské ekonomiky
kultura zaméstnava 3,3 % aktivné pracu-
jicich. Oficialni mista v Ceské republice
zlstavaji novymi ekonomickymi trendy
nedotcéena, rozdily mezi kreativitou a ino-
vaci se nevnimaji. Bylo zjisténo, ze mno-
zi politici si tyto pojmy pletou nebo je fa-
di v opaéném gardu, a dlouhodobé
rozvojové plany se dovolavaji nanejvys
inovace. Napfiklad: Narodni inovaéni po-
litika a narodni politika vyzkumu a vyvoje
CR, piijata dne 10. zafi 2008; Vlada Ces-
ké republiky schvalila v bfeznu 2008 Re-
formu systému vyzkumu, vyvoje a inova-
ci v CR; Néarodni inovaéni politika CR na
léta 2005 — 2010.

Kreativita je lidska vlastnost, ktera se
projevuje v mnoha oblastech a sou-
vislostech, od uméleckych dél, designu
a femesel az po védecké prilomy a pod-
nikani, v€etné socidlnich iniciativ. Vice-
rozmérny charakter kreativity naznacu-
je, ze znalosti v mnoha rlznych
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oborech — technickych i netechnic-
kych —mohou byt zakladem kreativity
a inovace, pfi¢emz inovativni schopnosti
pfinaseji nové myslenky, koncepty a ob-
jevy, jez jsou nezbytnou podminkou roz-
voje. Inovace spociva v Uspésné realiza-
ci tvofivych mys$lenek. Schopnosti jako
kreativni mysSleni a vyspélé feSeni pro-
blému jsou nezbytné jak v hospodarské
a socialni oblasti, tak v oblasti umélecké.
Spolecenstvi kreativity a inovace v ob-
lasti uméni na strané jedné a v oblasti
technologie a obchodu na strané druhé
nejsou Casto dobfe propojena a pFino-
sem Evropského roku ma byt sblizeni
téchto svétd v mnoha oborech, napfiklad
v ramci $kol, univerzit, soukromych a ve-
fejnych organizaci. Rada Evropy rovnéz
zddrazniuje, ze ,bez vzdélavani jako kli-
¢ového pocinu zlstanou inovace bez
opory. Vzdélavani musi od samého po-
¢atku podporovat nadani a kreativitu.
Program celozZivotniho uceni je tak dule-
zitym nastrojem pro podporu této iniciati-
vy.“ Je ale v tomto provolani EU konzi-
stentni a bez viny? Evropska komise
publikovala v roce 2007 dokument s na-
zvem Skola pro 21. stoleti, v némz v od-
stavci 2.7 Ucitel — klicovy faktor zmén
konstatuje nedostate¢né vzdélani ugitell
pro potfeby 21. stoleti. A Odile Quintin
oznamuje na Féru pro kreativni Evropu
v Praze publikovani dalsiho dokumen-
tu — Zelené knihy (Green paper) jehoz
soucasti je vzdélavani dospélych. Nase
obc¢anské sdruzeni Dialog védy s umé-
nim (viz At. & 1, 24/04, 9/07) porada jiz
6 let letni tréninkové kurzy v ramci pro-
gramu EK Grundtvig, zaméfené na
vzdélavani dospélych. Dlraz se v nich
klade zejména na kreativni pfistup ucite-
le ve tfidé. Kazdorocné se na né hlasi
25-30 zajemcl ze zemi EU, ale narodni
agentury udéli grant jenom 6 az 8 za-
jemcum. Pfitom z Tchaj-wanu jich pfijde
asi tak 15 az 20 a z Ceska 1 az 2! Pro¢
tomu tak je a jak generalni feditelka mo-
tivuje narodni agentury pfi udélovani
grantt, kdyz pétina zakd EU pod 15 let
ma problém s ¢tenim a 15 % 18-24letych
neukon¢i vzdélani? A pro¢ vice nez 70 %
navstévniki nasSi webové stranky
(www.sciart-cz.eu) je ze Spojenych sta-
ta? Zde se nabizi fict: to zname, ,nemluy,
ale ukaz“. Po¢et vyprodukovanych doku-
mentu situaci nezméni!

Prazské férum pojalo kreativitu jako
vSeobsaznou kvalitu v kterékoliv oblasti
lidského konani. Jak ukazuji nové studie,
.Kreativita pomaha pohanét marketing,

komunikaci, lidské zdroje ¢i vyvoj pro-
duktl v nejriznéjsich oblastech podnika-
ni a primyslu“ (Phillipe Kern, KEA). Pa-
nel vénovany uméni, kultufe a kreativni
ekologii hodnotil moznosti umélce jako
zdroje kreativity v ekonomice. Pfiklady
takového angazma ukazaly potencial
umélcl vstoupit do jim nezndmého pro-
stfedi a prostfednictvim svého emoéniho
potencialu pozménit nejen je, ale i amor-
tizované vztahy &i vyrobni plany. Pfispi-
vaji k upevnéni identity firmy, poskytuji
kritické, neokoralé vhledy a vybizeji k se-
bereflexi. Umélci ale nejsou na Skolach
pro takové vstupy trénovani a osazen-
stvo firem se diva na jejich pfitomnost
neduvefivé. Kreativni pramysl a kreativni
ekonomie jsou nové teoretické koncepty,
které jiz prokazaly svou ozivujici silu na
ekonomiky zemi EU, kde byly zavedeny.
Guru tohoto konceptu, Richard Florida,
se s UCastniky Féra spojil telemostem
z Toronta, kde momentéalné pracuje jako
feditel Martin Prosperity Institute, Pro-
fessor of Business and Creativity, Rot-
man School of Management, University
of Toronto (zajimavy nazev pracovisté).
Svij koncept kreativniho mésta nahradil
méstem interkulturdinim a ke svému
znamému heslu 3T (talent, tolerance,
technologie) pfidal ¢tvrté T — teritorium.
Teritorium se da vnimat jako kreativni
mésto, kde misto nakladnych projektl
(nové divadlo nebo stadion) navrhuje re-
vitalizovat lokalni aktivity a podporovat
identitu genia loci. Franco Bianchini
z Britanie se diva kriticky na fenomén
kreativnich mést, v némz vidi neshodu
mezi rétorikou a realitou. Namésti mno-
ha mést se veCer méni v alkoholické
agory a preplacanost prostoru reklama-
mi, neony €i rGznymi stojanky vytvarehi
takovou pfemiru informaci, az brani jejich
jednotlivému porozuméni (vybavme si
billboardové ataky v naSich méstech
a v krajing, proti nimz se ani podle poli-
cie neda nic délat!). Sou¢asnou svétovou
krizi vnima Florida jako krizi moralky
a predpovida, ze po jejim skonéeni bude
svét jiny. Tuto postkrizovou proménu pfi-
rovnava k restartovani pocitace, pficemz
zbyla otazka, kdo stiskne klavesu kurzo-
ru na ikoné Restartovat. Po diskusi se
svymi oponenty dospél k zavéru, ze ,re-
startovat® se musime kazdy sam.

Na prazské konferenci v sekci kreati-
vita a vzdélavani bylo nejméné predna-
$ejicich a predstavili se i Feénici z Ceské
republiky. Jan Spicar ze Skoda Auto kriti-
zoval metody vyucovani na ¢eskych Sko-
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lach a na pfikladu spoluprace s prazskou
Vysokou $kolou uméleckoprimyslovou
ukdzal, jak nelehké je aktivovat studenty
ke spolupraci s primyslem, ale i ménit
vzité paradigma mysleni svych kolegu
(zména stylu mysleni Udajné trva vice
nez 15 let). Paul Collard radi anglickym
Skolam, jak se musi zménit, aby pfipravi-
ly mladé lidi na Zivot dospélych v 21. sto-
leti. Zhruba pred rokem (28. 6. 2008)
jsem publikoval na Neviditelném psovi
¢lanek Skolstvi: Skola zada kreativitu.
Postoj ¢eskych ucitell k tématu je v dis-
kusi k ¢lanku. Jiny Cech, Jan Sedivy,
pracuje v sluzbach Googlu jako vedouci
vyvojového centra ve Svycarsku. Pred-
stavil systém vybéru pracovnik(i do
organizace Google, jenz je rigorézni,
spravedlivy, otevieny a dlouhodoby.
Srovnejme to s nasimi praktikami pfi ob-
sazovani vyznamnych posta! Kazdy
Z nas je samozrejmé do urcité miry tvofi-
vy a tvofivost Ize v pfihodném prostredi
probudit. Jenomze velké konflikty, at vo-
jenské &i ekonomické, rozhoduji prede-
v&im ti nejschopnéjsi.

Vratme se jesté k prvnimu dnu Féra,
kdy vystoupili Vaclav Havel a Tomas
Sedlacek. Zejména V. Havel ponékud
zménil stfelku navigace Foéra, kdyz fekl,
ze ,nejdllezitéjsi efekt kultury vabec ne-
ni ekonomicky. Clovék potfebuje duchov-
no, touzi po poznani, patfi to k podstaté
Clovéka — stejné jako kreativita.“ A vzni-
kani kultury ¢i uméni podle néj neni pod-
minéno financemi — i zemé, ktera nevé-
nuje ani korunu na kulturu, by néjakou
kulturu méla, protoze kultura je prostfed-
kem sebeidentifikace lidstvi. Havel téz
poukazal na to, Ze ve spole¢nosti stale
pfetrvava presvédcéeni, Ze podstatou
spolec¢nosti je ekonomicka zakladna a az
jako nadstavba jsou lidska prava &i kultu-
ra. ,Tento marxisticky pohled na svét za-
chovavaji i usneseni vlad a organd Ev-
ropské unie a az na konci dokumentu je
jako vesely, rozmarny pfivések par vét
o lidskych pravech a kultufe, protoze se
to hodi.“ Nepopira, ze kultura ma jisty
ekonomicky efekt, dllezitéjSi je vSak jeji
podil na kultivaci svéta a lidskych vztahu.
T. Sedlacek proved!| auditorium vtipnym
zpUisobem evoluci technologie a podilu
jejich dominant na bohatstvi statt a jeho
obyvatel. Jednotlivé dominanty metafo-
ricky sefadil od dolovani véci (minig
things) pfes vyrobu véci (making things),
nasledného mysleni (thinks), pfineseni
(brings) az po propojeni (links).

Kreativita zasahuje do mnoha obor(
a mezioborovost je jejim hnacim moto-
rem. Proto je tfeba, aby se ji zabyvalo vi-
ce resortd nez jen ministerstvo kultury,
zejména resorty Skolstvi a pramyslu.

Michal Giboda



